__ Taller de Indicadores de Sostenibilidad en Turismo (Villa Gesell, Argentina)

Indicador

Medidas

Evaluacion

9. Niveldela
utilizacién de
las playas por
turistas

Nota final: 4

1. Numero de
personas por dia en
alta temporada en
la playa

Pertinencia: Alta Medida precisa del mono
producto para evaluar realmente su importancia
Datos: Baja No hay datos. Se debe utilizar
encuesta por muestreo. No tiene costo alto.
Comprension: Alta es ficilmente entendible
Comparacién: Alta se puede medir el
comportamiento de la demanda en comparacién
con otros destinos

Credibilidad: Baja. Requiere auditoria externa
Valor predictivo: Baja al principio es baja pero
con la serie de tiempo se determina la importancia
del mono producto.

9. Diversificacién
del producto

Nota final: 3

1. Niimero de
clientes de
productos de
ecoturismo

Pertinencia: Alta determina la atraccién de
nuevos productos de desarrollo sostenible para
turistas.

Datos: Baja no hay datos disponibles. EI costo
no es muy alto y la fuente estd disponible.
Comprensién: Alfa es muy claro

Comparacién: Mod se puede comparar con otros
destinos turfsticos

Credibilidad: Mod Los datos en poder de
autoridades locales no estdn completos. Se
requiere de encuestas complementarias

Valor predictivo: Mod Puede tener impacto en
los niveles de satisfaccién local

Diversificacion de productos turisticos

La utilizacién de la playa como espacio turfstico se apega al modelo mis tradicional: descanso, bafios de
sol y actividades pasivas, activ'jdadcs que a la luz de las nuevas tendencias en el turismo mundial (turistas
més activos y con mayor preocupacién por los efectos dafiinos del sol) representan un riesgo para la
localidad. ‘

Debido al tipo de playas, existe la posibilidad de diversificar la oferta sin alejarse del esquema de sol y
playa. Las playas con poco desarrollo representan un espacio natural que permite la realizacién de
actividades complementarias de tipo ecoturfsticas o de aventura, que podrfan ser de interés para los
turistas. La limitacién aquf es el poco desarrollo de actividades empresariales (touroperadoras) dedicadas
a la explotacién sistemética y organizada de este tipo de productos, lo que conlleva a una muy limitada
oferta de productos muy simples (viajes a las dunas y visita al faro entre otras). Es necesario fortalecer el
disefio técnico de productos y la sistematizacién de su operacién para proveer nuevas oportunidades
turfsticas en la localidad. .
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