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Taller de Indicadores de Sostenibilidad en Turismo (Villa Gesell, Argentina)

Indicador Medidas Evaluacion
11. Tasa de 1. Porcentaje de Pertinencia: Alta Directamente afecta el
ocupacién plazas de hotel problema de la sobreoferta y rentabilidad
hotelera ocupadas Datos:  Alta Series anuales y mensuales y
también muestras telef6nicas a los hoteles
Comprensién: Alta es ficilmente entendible
Comparacién: Alta se puede comparar con otros
destinos R -
Credibilidad: Alta. Los datos son ficiles de
obtener de las autoridades locales y de los hoteles.
Valor predictivo: Baja Puede dar las tendencias
Nota final: 4 econémicas para el sector
12. Tasa de 1. Porcentaje de Pertinencia: Alta Directamente afecta el
ocupacidn extra |plazas ocupadas problema de la sobreoferta y rentabilidad de
hotelera (en empresas no hoteleras.
apartamentos, Datos: Baja Los datos no se pueden conseguir
casas privadas, ficilmente de los gerentes de las empresas o
camping) duefios de casas en series anuales y mensuales
Comprensién: Alta Depende de los tipos de
alojamiento examinados. Est4 relacionado con el
criterio de competitividad del producto.
Comparacién: Baja Es muy dificil encontrar
datos similares en otros destinos de la costa, pero
se puede comparar en series de tiempo
Nota final: 4 Credibilidad: Baja No se obtiene informacién
sobre el volumen total de ocupacién extrahotelera
sin una encuesta especifica.
Valor predictivo: Baja Sobre las tendencias del
producto turistico del destino
13. Nivel de venta | 1. Porcentaje de Pertinencia: Alfa. Los ingresos del turismo son
de servicios en | ventas en las muy importantes para conocer el impacto
temporada alta |diferehtes zonas del |econémico sobre cada parte de la poblacién local.
por dreadela |municipio, en Datos: Baja Datos disponibles en cada empresa.
ciudad. relacién con las Existe un problema de recoleccién de datos en las
compras de los diferentes 4reas de la ciudad.
turistas Comprensién: Mod Un -indicador de medida
directa del impacto econémico.
Comparacién: Baja No se puede comparar con
otros destinos turisticos
Credibilidad: Baja requiere auditoria externa
Nota final: 3 Valor predictivo: Baja Puede tener impacto
importante en los niveles de satisfaccién local
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